
Zurück

In der Münchener Innenstadt unterwegs: Maserati ´Politessen`

 

Das wäre Ihr Autokennzeichen auf einem Maserati...

 

Maserati Vertragshändler Mille Miglia Motors wirbt in Münchener Innenstadt mit 
charmanter Promotion-Idee
 
 

01.06.2008 16:42:03 -  
 
München, 30. Mai 2008 - So ein Knöllchen bekommt man gerne! 
Keine Frage, denn das, was die attraktiven Maserati "Politessen" 
dieses Wochenende in der Münchner Innenstadt an geparkten 
Luxusautos anbringen, ist kein Strafzettel, sondern eine persönliche 
Einladung zu einer Probefahrt.  
 
Heute und morgen sucht die charmante Maserati Crew auf den 
teuersten Einkaufsstraßen der Landeshauptstadt gezielt nach 
Konkurrenzfahrzeugen aus dem Premium- 
und 

Luxussegment. Deren Kfz-Kennzeichen wird direkt vor Ort auf 
eine Karte mit einem Maserati Quattroporte gedruckt und am 
Auto platziert. Die Idee: Der Fahrer sieht sofort, wie gut sein 
eigenes Nummernschild auf einem Maserati aussehen würde. 
Die pfiffige Klappkarte dient zugleich als persönliche 
Einladung zu einer Probefahrt. 
 
Die kreative Promotion-Aktion wird im Auftrag von Mille Miglia 
Motors durchgeführt. Der bislang in Rosenheim ansässige 
Maserati und Ferrari Vertragshändler verlagert zur Zeit seinen 
Hauptsitz nach Starnberg. Der dortige Neubau bietet 2.200 
m2 Austellungs-, Werkstatt- und Bürofläche und stellt ein 
architektonisches Highlight mit lichtdurchflutetem, exklusivem 
Ambiente dar. Die Eröffnung findet diesen Sommer statt. 
 
Idee, Konzept und Umsetzung der Promotion-Aktion 
stammen von die agentour GmbH, einer Münchener Agentur für Marketing, Sponsoring und Public Relations.
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